O nouă viziune pentru turismul românesc. 
Care sunt oportunităţile pentru investitori în contextul accesării Fondurilor Europene?

Când, cum şi dacă putem reface brand-ul de ţară al României 
şi care sunt şansele de relansare reală pentru turismul autohton?
  Dejun de lucru & Workshop
Sala DACIA 
Centrul Internaţional de Conferinţe, Camera de Comerţ şi Industrie a României
Bucureşti – 9 iulie 2008

	Special Guest-Speaker: Dl Joseph TOMATIS 
Preşedinte-Director General “Détente Consultants” - Paris


 
 ~ Agenda ~     

11.00 – 12.00 Înregistrarea participanţilor.
12.00 – 13.00 
Deschiderea oficială. Cuvinte de bun-venit din partea partenerilor, sponsorilor şi organizatorilor.
Invitaţi speciali (confirmaţi până în prezent):

- reprezentantul Ambasadei Republicii Franceze – Misiunea Economică şi Comercială, Dna Florence DOBELLE

- Ambasadorul Regatului Maroc, E.S. Dl Lahcen AZOULAY
- Ambasadorul Republicii Algeriene Democratice şi Populare, 
E.S. Dl Abdelhamid SENOUCI BEREKSI

- reprezentantul Biroul Comercial al Republicii Arabe Egipt în România
- reprezentantul Camerei Franceze de Comerţ, Industrie şi Agricultură

- reprezentantul Autorităţii Naţionale de Turism din cadrul MIMMCPL, Director General Dezvoltare si Relatii Internationale, Dl Octavian ARSENE

- reprezentantul Ministerului Afacerilor Externe, Director General, 

Dna Oana MARINESCU 
- reprezentantul Ministerului Afacerilor Externe, Director de Comunicare, 
Dna Doris MIRCEA 
- reprezentantul Agentiei pentru Strategii Guvernamentale,

Dl Valeriu GUGUIANU-TINCU
- reprezentantul Camerei Deputatilor, Parlamentul Romaniei, 

Deputat Dan MOCANESCU

- reprezentantul Asociaţiei Naţionale a Agenţiilor de Turism (ANAT)
- Preşedintele Institutului Naţional de Cercetare şi Dezvoltare în Turism, 

Dl Janos TALPAS
- reprezentantul conducerii ANTREC

- reprezentantul Agenţiei de Turism “Paralela 45”, Dl Gabriel IONESCU 

Dejun de lucru, Bursă de contacte, Sesiune de networking.
13.00 – 14.15
Partea I 
a) Cum se creează şi/sau se reface brandul unei ţări/regiuni turistice? 
b) Care este ciclul de viaţă al unei destinaţii de turism? Studii de caz pe brandurile Maroc şi Egipt  
c) Simptomele situaţiilor de criză ale unui brand şi managementul acestora. 
d) Ce sunt şi cum se creează strategiile de dezvoltare ale unei regiuni sau zone turistice?
Moderatori:  
Dl Dragoş GHIŢULETE – Realizator, Radio France Internationale
Dl Sever AVRAM – Preşedinte Executiv, EUROLINK-Casa Europei
14.15 – 14.30 Pauza de cafea

14.30 – 15.45
Partea a II

a) Cum se realizează un plan de afaceri realist al unui proiect de dezvoltare turistică? – cu accent special pe proiectele cu finanţare europeană
b) Realizarea montajului public-privat din unghi de vedere economic şi juridic pentru proiectele complexe de dezvoltare imobiliară cu impact asupra turismului.
Contribuie: Societatea Deleanu Vasile-Avocaţi – membră a Warwick Legal Network   

Moderator: 
Dna Denise THEODORU – Realizator, Radio România Actualităţi
Dl Jamil BENABDALLAH – Reprezentant Europa de Est, Détente Consultants (Paris)
15.45 – 16.15 
Sesiune de întrebări şi răspunsuri. Remarci finale.
Înmânarea Certificatelor de Participare.
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